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BAB 1 
PENDAHULUAN 

 
1.1 Latar Belakang 

Pada zaman yang serba modern ini penggunaan handphone adalah sebuah 
kebutuhan yang dapat dikatakan sebagai kebutuhan primer sehingga setiap orang 
pasti membutuhkannya. Handphone sebagai produk teknologi yang semula 
berfungsi sebagai media komunikasi, sekarang telah bertambah dan beralih 
fungsi, dari fungsi utama sebagai manivestasi pandangan hidup manusia (way of 
life) menjadi cermin gaya hidup masyarakat (life style). Seperti yang dapat kita 
lihat bersama, penggunaan handphone sudah sangat marak di berbagai kalangan 
dan kebutuhuan akan sumber daya baterai handphone itu sendiri menjadi 
kebutuhan mutlak selanjutnya. 

Dengan keadaan yang sedemikian pentingnya handphone bagi kita, secara 
otomatis kita akan membawa handphone kemanapun kita pergi, terkadang kita 
meletakkan handphone di saku celana atau bahkan di dalam tas, yang dapat 
mengakibatkan handphone bisa jadi cepat rusak. Menggunakan kantong 
handphone adalah suatu kewajiban yang mesti dilakukan jika tidak ingin 
handphone yang dimiliki cacat tergores atau bahkan mengalami kerusakan pada 
layar LCD-nya karena imbas terkena gesekan yang disebabkan oleh kondisi 
tempat menyimpan handphone atau lebih parahnya terkena tumpahan air yang 
dapat merusak handphone itu sendiri.  

Sebuah penelitian oleh lembaga survei di AS menunjukkan bahwa orang 
Indonesia adalah pengguna ponsel pintar nomor satu di dunia dengan waktu 
pemakaian rata-rata 181 menit per hari. Sedangkan penggunaan tersebut diakui 
menghabiskan banyak daya baterai handphone tersebut, bahkan sebuah survey 
menyatakan seorang pengguna handphone dapat mengisi daya baterainya hingga 
5 kali dalam satu hari. Ketergantungan dengan handphone tersebutlah yang 
memaksa pengguna handphone menemukan cara mengisi daya baterai handphone 
mereka, tidak jarang mereka akan memposisikan handphone-nya dengan posisi 
yang tidak “aman” karena panjang kabel yang digunakan untuk men-charge lebih 
pendek daripada jarak sumber daya ke tempat yang aman. 

    
Gambar 1.1 Kondisi Handphone saat Proses Pengisian Baterai 
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Atas dasar kebutuhan masyarakat itulah tim penulis tertarik mengatasi hal 
tersebut dengan membuat “Kancah Plek” (Kantong Charger Handphone Simple 
dan Unik). Fungsi utama “Kancah Plek”  adalah mengatasi masalah pengisian 
daya handphone yang tidak “aman”dan juga sebagai pelindung utama handphone 
mulai dari benturan karena jatuh, benturan karena tersenggol benda keras, gesekan 
yang membuat bodi dan layar tergores bahkan sampai retak dan pelindung dari 
tumpahan air saat men-charge handphone. Produk ini adalah produk inovasi 
kantong handphone yang serbaguna. 
 
1.2 Rumusan Masalah 
1.2.1 Bagaimana peluang usaha “Kancah Plek” sebagai usaha prospektif dan 

inovatif bagi mahasiswa? 
1.2.2 Bagaimana cara pembuatan “Kancah Plek”? 
1.2.3 Bagaimana cara memperoleh keuntungan yang optimal sehingga mampu 

menjaga keberlangsungan usaha? 
1.2.4 Bagaimana cara memasarkan produk “Kancah Plek” agar dapat diterima di 

kalangan masyarakat? 
 
1.3 Tujuan 

Tujuan dilaksanakannya program ini antara lain:  
1.3.1 Menciptakan peluang usaha baru dari inovasi kantong handphone sebagai 

pelindung serta tempat yang aman saat proses pengisian baterai handphone. 
1.3.2 Mengetahui cara pembuatan serta pemasaran “Kancah Plek” 
1.3.3 Melatih kemandirian dan kreatifitas mahasiswa dalam mengembangkan 

usaha.  
 

1.4 Luaran 
Luaran yang diharapkan dari program ini adalah produk “Kancah Plek” 

dapat diterima dikalangan masyarakat dan menjadi salah satu peluang usaha yang 
memiliki prospek yang baik serta dapat meningkatkan kesejahteraan. Selain itu, 
diharapkan juga dengan penjagaan kualitas dan variasi disain, produk ini dapat 
dipatenkan dan dimuat dalam artikel ilmiah guna menambah kekayaan bangsa 
serta dapat mendorong generasi muda lainnya untuk terus berfikir kreatif. 

 
1.5 Manfaat 
1.5.1 Melatih jiwa muda mahasiswa berkarir di dunia usaha atau entrepreneur 

muda. 
1.5.2 Dapat menjadi solusi kantong handphone yang inovatif dan multifungsi saat 

kapanpun dan dimanapun 
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BAB 2 
GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA 

 
2.1 Kondisi Umum Lingkungan 

Handphone merupakan alat komunikasi yang sering digunakan sehari-hari 
dan selalu dibawa kemanapun. Kadang kita meletakkan handphone di saku celana 
atau bahkan di dalam tas, yang dapat mengakibatkan handphone bisa jadi cepat 
rusak. Begitu pula saat melakukan pengisian baterai, handphone diletakan di 
sembarang tempat sehingga rentan terjatuh saat tersenggol. Untuk menghindari 
hal tersebut diperlukan kantong handphone, yang selain berfungsi untuk 
melindungi handphone dari gesekan juga sebagai pelindung saat melakukan 
pengisian baterai.  

Meskipun di pasaran sudah banyak pengusaha lain yang menjual kantong 
handphone, namun fungsinya hanya sekedar sebagai pelindung handphone saja. 
Produk “Kancah Plek” merupakan produk inovasi kantong handphone, yang 
didisain menarik, selain berfungsi sebagai kantong handphone yang trendi jika 
dibawa kemana-mana, dapat melindungi handphone dari goresan juga berfungsi 
sebagai kantong handphone saat melakukan proses pengisian baterai, sehingga 
aman dan lebih rapi. Kabel charger yang biasanya bergelantungan dan handphone 
mudah terjatuh saat melakukan pengisian baterai, dapat teratasi jika menggunakan 
produk “Kancah Plek” ini. 
 
2.2 Gambaran Potensi Sumber Daya dan Peluang Pasar 

Pengguna handphone Indonesia bertumbuh dengan pesat. Lembaga riset 
digital marketing Emarketer memperkirakan pada 2018 jumlah pengguna aktif 
handphone di Indonesia lebih dari 100 juta orang. Dengan jumlah sebesar itu, 
Indonesia akan menjadi negara dengan pengguna aktif handphone terbesar 
keempat di dunia setelah Cina, India, dan Amerika.  

Fakta-fakta menarik yang tercantum dalam DS Annual Startup Report 2015, 
di Indonesia saat ini pengguna aktif ponsel telah mencapai 281,9 juta orang. 
Jumlah tersebut menggambarkan bahwa setiap orang di Indonesia memegang 
ponsel sebanyak 1,13 unit. Selanjutnya bila dipandang dari dari jenis gadget yang 
digunakan untuk mengakses internet, ponsel tetap mendominasi dengan jumlah 
85% pengguna.  

Dari kondisi tersebut, produk “Kancah Plek” memiliki target dan peluang 
pasar yang besar. Dari kalangan anak muda maupun orang dewasa pasti tertarik 
dengan produk ini. 

 
2.3 Gambaran Produk 

Produk dibuat dengan bahan dasar kain waterproof, sehingga membuat 
handphone aman jika terkena air. Dilengkapi dengan resleting sehingga 
handphone tidak mudah terjatuh. Terdapat juga tali panjang yang dapat dilepas, 
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sehingga jika tidak menggunakan tali panjang bisa dimasukan ke dalam sekat 
yang ada di bagian belakang. 

Selain itu, produk ini didisain trendi sehingga membuat pemakai jadi 
nyaman menggunakannya. Pilihan warna dan motif ditawarkan ke pengguna 
sehingga pengguna dapat memilih motif produk sesuai keinginan. 

Untuk produk ini, kami tetap memakai nama “Kancah Plek” sebagai logo 
produk, agar produk dapat mudah dikenali, terutama di kalangan masyarakat di 
wilayah Surabaya. Istilah “Kancah Plek” terrdengar mirip dengan sebutan “Konco 
Plek” yang bagi anak muda di Surabaya atau yang biasa disebut “arek suroboyo” 
berarti teman akrab, seperti harapan kami pada produk ini dapat menjadi teman 
akrab bagi masyarakat pengguna handphone di segala kalangan. 
 
2.4 Analisis Ekonomi 

Prospek pengembangan produk “Kancah Plek” dikaji berdasarkan pada 
analisa SWOT (Strength, Weakness, Oppurtunity, Thereat) sebagai berikut: 

a. Faktor Internal 
KEKUATAN (STRENGTH) KELEMAHAN (WEAKNESS) 

- Multifungsi: sebagai kantong 
handphone, tas handphone, 
kantong saat proses charging 

- Memperkaya produk hasil karya 
bangsa indonesia 

- Produk usaha baru yang belum 
mempunyai pesaing 

- Produk belum banyak dikenal 
kalangan masyarakat, sehingga 
dibutuhkan promosi yang intensif 
untuk langkah awal 
memperkenalkan usaha baru ini 
kepada masyarakat 

- Skala produksi terbatas sehingga 
terkendala dalam memenuhi 
permintaan pasar. Hal ini 
diminimalisir dengan meningkatkan 
jumlah tenaga kerja 

b. Faktor Esternal 
PELUANG (OPPURTUNITY) ANCAMAN (THEREAT) 

- Semakin banyak orang 
mempunyai handphone 

- Kantong handphone dibutuhkan 
oleh semua usia dari yang muda 
sampai yang tua, maka pasar 
sasarannya mencakup semua 
kalangan masyarakat. 

- Datangnya kompetitor baru yang 
melihat kesempatan dan peluang 
yang sama. Hal ini dapat diatasi 
dengan pengembangan pola produk 
yang bervariatif sesuai dengan 
permintaan pasar serta akan 
ditingkatkan dalam skala yang lebih 
besar dan memperluas jaringan. 

- Selera konsumen berbeda-beda, 
diatasi dengan terus memperbarui 
disain. 
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2.5 Target Pasar 
Target pasar dari usaha ini adalah seluruh masyarakat baik mahasiswa, 

pelajar maupun umum, khususnya usia 18 sampai 35 tahun. Untuk jenis kelamin, 
target kami baik lelaki maupun perempuan dapat menggunakannya, karena kami 
membuat dalam 2 (dua) varian model dan motif. 
 
2.6 Strategi Pemasaran 

Promosi dan pemasaran “Kancah Plek” pada tahap awal dilakukan dengan 
cara personal selling melalui  penyebaran pamflet dan katalog dengan 
menunjukkan sampel produk, sehingga menarik konsumen untuk mencoba atau 
melihat-lihat sehingga tertarik untuk membeli produk. 

Untuk memperluas jaringan dilakukan pemasaran melalui berbagai macam 
media yang murah bahkan gratis. Misalnya, dengan membuka akun Facebook dan 
Instagram yang berisi tentang informasi, katalog dan daftar harga dari produk. 
Selain itu guna memperbesar profit margin, produk “Kancah Plek” juga 
dipasarkan melalui direct selling. Selanjutnya mulai mengikuti pameran UKM di 
Surabaya sehingga produk “Kancah Plek” makin dikenal. 

Tempat pemasaran yang menjadi fokus penjualan “Kancah Plek”  antara 
lain: 

1. Counter handphone di wilayah Surabaya dan sekitarnya 
2. Lingkungan Universitas Nahdlatul Ulama Surabaya, melalui Kopma 

(Koperasi Mahasiswa) 
3. Online Shop 
4. Sentra UKM Jatim di Merr Surabaya 
 

2.7 Rencana Pengembangan Usaha 
Langkah yang akan dilakukan jika usaha ini mulai berkembang dan tingkat 

permintaan tinggi adalah dengan mematenkan produk “Kancah Plek” serta 
mempertahankan keunggulan dan kualitas produk, memperluas jaringan usaha 
dan pemasaran dalam  skala besar melalui website, membuat toko pemasaran 
pusat di Surabaya sehingga dapat menjadi oleh-oleh khas Surabaya, serta 
mengembangkan dalam berbagai varian model.  
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BAB 3 
METODE PELAKSANAAN 

 
Ada beberapa tahapan yang perlu dilakukan dalam menjalankan program 

ini, yaitu: 
3.1 Tahap Persiapan 

Pada tahap persiapan ini, kami awali survey pasar yang dilakukan sebagai 
langkah awal dalam memulai sebuah usaha. Tujuan dilakukannya survey  adalah 
untuk mengetahui kondisi pasar, minat konsumen, dan perencanaan inovasi lebih 
lanjut. Selanjutnya persiapan dalam pemilihan dan penyediaan tempat serta sarana 
dan prasarana untuk menunjang proses produksi. 
3.2 Tahap Pengadaan Produk 

Pembuatan sampel barang diperlukan sebagai langkah awal untuk 
mengetahui kualitas suatu produk sebelum nantinya dipasarkan dalam jumlah 
besar. Sampel yang telah dibuat kemudian dibuat sebagai acuan untuk mengenali 
selera masyarakat dan dapat dijadikan sebagai tolok ukur produk yang bagaimana 
yang sesuai dengan selera masyarakat 

Pada tahap ini juga pemilihan kualitas bahan demi kualitas produk 
merupakan hal yang sangat penting. Pada produk ini, kami memilih kain yang 
berbahan waterproff, sehingga aman jika terkena air. Lalu memilih resleting yang 
bahannya kuat. 
3.3 Tahap Produksi Produk 

Pada kegiatan produksi memiliki beberapa tahapan, tahapapn tersebut 
meliputi persiapan bahan baku, kegiatan pengolahan  dan pembuatan produk, dan 
juga pengemasan. Pembuatan produk dilakukan dengan memperhatikan kualitas 
barang sehingga pembeli tidak akan kecewa dengan barang yang akan dibeli. 
Beberapa tahapannya yaitu: 

1. Menyiapkan alat dan bahan 
2. Membuat pola sesuai disain. Adapun disain untuk produk ini adalah sebagai 

berikut: 

 
Gambar 3.1 Disain Produk “Kancah Plek” 
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Gambar 3.2 Ilustrasi Produk “Kancah Plek” 

3. Proses penjahitan dengan memperhatikan jahitan agar tampak rapi.  
4. Uji ketahanan produk, dengan mengecek setiap produk “Kancah Plek” yang 

sudah jadi,  mulai dari kekuatan jahitan, resleting hingga kualitas warna agar 
terjaga kualitasnya. 

 
Gambar 3.3. Tampilan “Kancah Plek” jika digunakan saat proses 

pengisian baterai 
5. Pemberian label khusus sebagai upaya profesionalisme. Di dalam label 

berisi nama merk “Kancah Plek”. 

 
Gambar 3.4 Logo Produk “Kancah Plek 
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6. Tahap pengemasan, dimana produk dikemas dengan baik dan menarik agar 
calon konsumen lebih tertarik melihat produk “Kancah Plek”. 

 
3.4 Tahap Promosi 

Publikasi dan menyebarluaskan info mengenai produk “Kancah Plek”. yaitu 
dengan personal selling melalui media pamflet dan katalog. Selain itu, 
mempromosikan melalui media sosial seperti  facebook atau instragram agar 
semua kalangan mengetahui dan mengenal produk “Kancah Plek”. 

 
3.5 Tahap penjualan produk 

Pada tahap ini dilakukan dengan direct selling yaitu konsumen dapat 
membeli produk yang kami tawarkan di stand-stand yang dibuka di sekitaran 
counter handphone. Selain itu, dipergunakan juga mekanisme pemesanan. 
Diawali dengan memberikan contoh produk yang kami jual, melalui tahap 
promosi yang telah dilakukan sebelumnya, kemudian barang akan dibuat setelah 
konsumen melakukan pemesanan. 

 
3.6 Tahap Evaluasi 

Pada tahap ini dilakukan penghitungan pengeluaran dan pemasukan dari 
produksi “Kancah Plek”. Pada tahap ini pula kami menganalisis apakah stategi 
pemasaran sudah menghasilkan hasil yang maksimal atau belum. Selanjutnya 
mengevaluasi secara keseluruhan sejauh mana usaha ini berjalan baik dari 
kelebihan mapun kekurangannya. 
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BAB 4 
BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN 

 
4.1 Anggaran Biaya 

Berikut anggaran yang diperlukan dalam pembuatan program ini: 
Tabel 4.1 Anggaran Biaya Pelaksanaan Program 

No Jenis Pengeluaran Biaya (Rp) 
1 Peralatan penunjang (19%) Rp. 2.310.000,- 
2 Bahan habis pakai (42%) Rp. 5.055.000,- 
3 Perjalanan (8%) Rp    950,000 ,- 

4 
Lain-lain: administrasi, publikasi, seminar, 
laporan (31%) 

Rp  3.790,000,- 

Jumlah Rp12.105,000,- 
 

Jumlah biaya operasional per 5 bulan 
Produksi 5 bulan = 250 buah 
Biaya Produksi 1 buah = Rp. 39.700,- 
Produksi 1 Tahun  = 600 buah 
Harga per buah  = Rp. 48.000,- 
Hasil penjualan 1 tahun = Rp 48.000 x 600 buah = Rp 28.800.000,- 
Total biaya operasional 1 tahun = 12 x Rp 1.985.000 = Rp 23.820.000,- 
Maka, keuntungan tiap tahun  = Rp 28.800.000 – Rp 23.820.000 

= Rp 4.980.000 
Analisis Kelayakan Usaha 
a. BEP ( Break Even Point) 

BEP Volume Produksi = Total biaya produksi : Harga Jual 
= Rp 23.820.000 : Rp 48.000 
= 496,25 

Jadi pada tingkat volume produksi 496,25 buah (496), usaha ini berada 
pada titik impas. 
BEP Harga Produksi  = Total biaya produksi : volume produksi 

= Rp 23.820.000 : 496,25 
= RP 48.000 

Jadi, pada tingkat harga Rp 48.000,- usaha ini berada pada titik impas. 
b. B/C Ratio    = Hasil Penjualan : Total Biaya Operasional 

= Rp 28.800.000 : Rp 23.820.000 
= 1,2 

Karena B/C Racio > 1 maka usaha ini layak untuk dijalankan, artinya 
tiap satuan biaya yang dikeluarkan diperoleh hasil penjualan sebesar 1,2 
kali lipat. 
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c. ROI (Return On Investmen) = Keuntungan : Total Biaya Operasional 
= (Rp 4.980.000 : Rp 23.820.000) x 100% 
= 20,9% 

Usaha ini layak dikembangkan karena setiap 1 buah produksi diperoleh 
keuntungan sebesar 20,9% 

 
Berdasarkan perhitungan analisis kelayakan diatas maka investasi tersebut 

layak untuk dilaksanakan. Sehingga usaha “Kancah Plek” merupakan peluang 
usaha inovatif dan prospektif bagi mahasiswa. 

 
4.2 Jadwal Kegiatan 

Rencana kegiatan dilakukan selama 5 bulan, rincian kegiatan tertera pada 
tabel dibawah ini.  

Tabel 4.2 Rencana Jadwal Pelaksanaan Program 

No Jenis Kegiatan 
Bulan 

1 2 3 4 5 
1 Persiapan Pelaksanaan Program           
2 Pengadaan Produk           
3 Proses Produksi Produk           
4 Promosi dan Pemasaran Produk           
5 Penjualan Produk           
6 Evaluasi Pemasaran dan Mutu Produk           
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Lampiran 2. Justifikasi Anggaran Kegiatan 

1. Peralatan penunjang 

No. Material Justifikasi 

Pemakaian 

Volume Harga satuan Biaya (Rp) 

1 Mesin Jahit 

Portable 

Menjahit kain 1 pcs Rp.2.000.000,- Rp. 2.000.000,- 

2 Gunting Menggunting 

Pola 

2 pcs Rp.     30.000,- Rp.     60.000,- 

3 Set Jarum 

Jahit  

Menjahit kain 1 set Rp.     75.000,- Rp.     75.000,- 

4 Setrika Menghaluskan 

kain  

1 pcs Rp.   150.000,- Rp.   150.000,- 

6 Pensil Menggambar 

pola 

5 pcs Rp.       5.000,- Rp.      25.000,- 

SUB TOTAL Rp. 2.310.000,- 

 

2. Bahan Habis Pakai 

No. Material Justifikasi 

Pemakaian 

Volume Harga satuan Biaya (Rp) 

1 Kain 

Waterproof 

Bahan baku 

utama 

25 m2 Rp.     70.000,- Rp. 1.750.000,- 

2 Kain Furing 

Hero 

Bahan baku 

utama 

25 m2 Rp.    20.000,- Rp.    500.000,- 

3 Kain Keras Alas Kain 25 m2 Rp.      8.000,- Rp.    200.000,- 

4 Resleting  Bahan baku 

utama 

250 pcs Rp.      3.000,- Rp.    750.000,- 

5 Pengait Tali 

Tas 

Mengaitkan tali 

tas  

500 pcs Rp.      2.000,- Rp. 1.000.000,- 

6 Bordir Logo Tempelan Logo 250 pcs Rp.      1.500,- Rp.    375.000,- 

7 Benang jahit Menjahit kain 10 pcs Rp.    15.000,- Rp.    150.000,- 

8 Plastik Mika 

Opp Seal 

Mengemas 

Produk 

3 pcs 

(isi 

100) 

Rp.    20.000,- Rp.      60.000,- 

9 Plastik 

Pembungkus 

Mengemas 

Produk 

3 pcs Rp.    90.000,- Rp     270.000,- 

SUB TOTAL Rp. 5.055.000,- 

 

3. Perjalanan 

No. Material  Justifikasi 

Perjalanan 

Volume  Harga satuan  Biaya (Rp) 

1 Perjalanan Membeli 3 kali x Rp.     50.000,- Rp.    450.000,- 
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mencari 

Material 

peralatan dan 

bahan baku 

3 orang 

2 Perjalanan 

ke Tempat 

Latihan 

Mengikuti 

pelatihan 

2 kali x 

3 orang 

Rp.    50.000,- Rp.    300.000,- 

3 Perjalanan 

ke lokasi 

jualan  

Melakukah uji 

pasar 

2 kali x 

2 orang 

Rp.    50.000,- Rp.   200.000,- 

SUB TOTAL Rp.   950.000,- 

 

4. Lain-lain 

No. Material  Justifikasi  

Pemakaian  

Volume  Harga satuan  Biaya (Rp) 

1 Biaya 

Latihan 

Latihan 

Menjahit 

2 kali Rp.   250.000,- Rp.     500.000,- 

2 Cetak 

laporan 

Pembuatan 

laporan 

1 buah Rp.   100.000,- Rp.     100.000,- 

3 Fotocopy 

dan 

Penjilidan 

Penggandaan 

laporan 

2 buah Rp      50.000,- Rp.     100.000,- 

4 X-Banner Media Promosi 2 pcs Rp.   120.000,- Rp.   240.000,- 

5 Pamflet/ 

Katalog 

Media Promosi 100 

lembar 

Rp.       3.000,- Rp.   300.000,- 

6 Pembelian 

ATK 

Keperluan 

Admistrasi 

1 set Rp      50.000,- Rp      50.000,- 

7 Gaji Tenaga 

Kerja 

Honorarium 

Penjahit 

5 bulan Rp.   500.000,- Rp. 2.500.000,- 

SUB TOTAL Rp. 3.790.000,- 

Total (Keseluruhan) Rp.12.105.000,- 
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Lampiran 3. Susunan Organisasi Tim Kegiatan  dan Pembagian Tugas 

 

No Nama/ NIM Program 

Studi 

Bidang 

Ilmu 

Alokasi 

Waktu 

Uraian Tugas 

1 Rita Zahara/ 

5130015044 

S1 

Manajemen 

Ekonomi  Januari 

2018 – 

Mei  

2018 

(5 bulan) 

1. Mengkoordina

si tim 

2. Bertanggung 

jawab 

terhadap 

pelaksanaan 

3. Mengkonsulta

sikan semua 

permasalahan 

dengan 

anggota 

4. Koordinasi 

dalam hal 

pembimbingan 

dengan dosen 

pembimbing 

2 Choirus 

Sa’adah/ 

5130015046 

S1 

Manajemen 

Ekonomi  Januari 

2018 – 

Mei  

2018 

(5 bulan) 

1. Membantu 

pelaksanaan 

kegiatan 

2. Bertanggung 

jawab kepada 

ketua 

pelaksana 

3. Mengkonsulta

sikan 

permasalahan 

dengan dosen 

pembimbing 

4. Bertanggung 

jawab masalah 

administratif 

dan finansial 

3 Yustin 

Wulandari/ 

5130015049 

S1 

Manajemen 

Ekonomi  Januari 

2018 – 

Mei 

2018 

(5 bulan) 

1. Membantu 

pelaksanaan 

kegiatan 

2. Bertanggung 

jawab kepada 

ketua 
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pelaksana 

3. Mengkonsulta

sikan 

permasalahan 

dengan dosen 

pembimbing 

4. Bertanggung 

jawab dalam 

bidang 

produksi 

4 Puspa Setia 

Arum Sari/ 

5230016015 

S1 

Akuntansi 

Ekonomi  Januari 

2018 – 

Mei 

2018 

(5 bulan) 

1. Membantu 

pelaksanaan 

kegiatan 

2. Bertanggung 

jawab kepada 

ketua 

pelaksana 

3. Mengkonsulta

sikan 

permasalahan 

dengan dosen 

pembimbing 

4. Bertanggung 

jawab masalah 

administratif 

dan finansial 

5 Mira 

Nirmala 

Gita/ 

5130017068 /1130017004 

S1 

Manajemen 

Ekonomi  Januari 

2018 – 

Mei  

2018 

(5 bulan) 

1. Membantu 

pelaksanaan 

kegiatan 

2. Bertanggung 

jawab kepada 

ketua 

pelaksana 

3. Mengkonsulta

sikan 

permasalahan 

dengan dosen 

pembimbing 

4. Bertanggung 

jawab masalah 

administratif 

dan finansial 
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Lampiran 4. Surat Pernyataan Ketua Pelaksana 
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Lampiran 5. Desain dan Model Produk 

 

Desain Produk Untuk Laki-laki (Motif Maskulin) 

 

 

Desain Produk Untuk Perempuan (Motif Girly) 
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